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Wprowadzenie

Raport zostat przygotowany przez Deloitte
Advisory Sp. z 0.0. sp. k. na zlecenie Zwiazku
Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego

w Polsce - Browary Polskie i sfinansowany
przez Zlecajacego. Stanowi on prébe
niezaleznego oszacowania wptywu branzy
piwowarskiej na polska gospodarke

i otoczenie w wybranych aspektach.

Raport powstat przy wspotpracy ze
Stowarzyszeniem Regionalnych
Browarow Polskich.

Browar T
S POLSKIE PIYO REGIONALNE

W publikacji zdefiniowano ,,polska branze
piwowarska” jako podmioty zajmujace sie
wg. Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci
produkcja oraz sprzedaza hurtowa

i detaliczna piwa w Polsce’.
Przedsigbiorstwa objete analiza posiadaja
kapitat polski jak i zagraniczny.

Zakres raportu

W niniejszym opracowaniu przedstawiono
kontekst funkcjonowania branzy piwo-
warskiej w Polsce, historig jej rozwoju,
strukture oraz powigzania pomiedzy
podmiotami dziatajacymi w sektorze

i branzami powigzanymi.

Raport ukazuje role ekonomiczng, jaka
branza piwowarska odgrywa w polskiej
gospodarce, a takze w jaki sposob
wptywa na rozwoj gospodarek lokalnych
w obszarach ekonomicznym, spotecznym
i Srodowiskowym.

Metody Badawcze

e Analiza literatury

Krytyczna analiza badan empirycznych

w zakresie wptywu przemystu piwowarskiego
na wybrane obszary polskiej gospodarki

na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat.

e Wywiady

Wywiady indywidualne z ekspertami
branzowymi majace na celu pogtebienie
analiz dotyczacych omawianych zagadnien.

e Model ekonomiczny

Model przygotowany w oparciu o tablice
przeptywdéw miedzygateziowych dla gospo-
darki polskiej, umozliwiajacy oszacowanie
wptywu branzy w efekcie bezposrednim,
posrednim oraz indukowanym, z perspektywy
wytworzonej wartosci dodanej, utrzymanych
miejsc pracy, wyptaconych wynagrodzen

oraz odprowadzonych podatkéw i optat.

e Konsultacje z ekspertami
Analiza otrzymanych wynikéw oraz uzupet-
nienie otrzymanych rezultatéw elementami
jakosciowymi i ilo$ciowymi.
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1. Branza piwowarska

w Polsce
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Charakterystyka branzy piwowarskiej w Polsce

- kluczowe liczby (2019 i 2020):

Wolumen produkcji piwa w Polsce [min h]

2019 2020

Wolumen sprzedazy? [mln hl]

2019 2020
Wartos¢ rynku [mld zt]
2019 2020

Wielkos$¢ zatrudnienia w branzy piwowarskiej
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Handel zagraniczny

Zrédta: dane GUS, Brewers of Europe oraz obliczenia wtasne Deloitte

Import [mln hl]
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Inwestycje miedzynarodowych grup piwowarskich
w Polsce oraz inicjowana przez nie konsolidacja
rynku, zapewnity im wyraznie dominujaca pozycje.

W latach 90., a szczegblnie w pierwszej potowie tej
dekady mate, nieefektywne i pozbawione kapitatu
polskie browary miaty duze problemy finansowe,
ktére w wielu przypadkach doprowadzity

do zaprzestania produkgcji.*

Struktura rynku piwa

Jednak w ostatnich latach polski rynek piwowarski
rozwija sie w duzej mierze dzieki matym browarom,
ktérych liczba i znaczenie rosnie wraz z rozwojem
rynku. Nie chodzi tu o wolumen produkcji, ktdry
nadal pozostaje niewielki w skali kraju, ale o rézno-
rodnos¢ gatunkow piwa.

Rynek, po okresie silnej koncentracji, dywersy-
fikuje sie. Mate browary wznawiajg dziatalnos¢,
powstaja takze liczne nowe zaktady.

(produkcja sprzedana w hektolitrach, dane w proc., stan na VI 2021)

Browary duze, w tym:

. 34,2 proc. Kompania Piwowarska

. 19,9 proc. Carlsberg Polska

. 29,9 proc. Grupa Zywiec 84 proc.

tacznie

84 proc.

Browary duze

Browary srednie

B 12proc

Browary regionalne i rzemieslnicze

[l zproc

zrodta: dane GUS, ZPPP
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2071

browaréw premier
w budowie piwnych

W 2020 r. w Polsce dziatato tacznie 265 browarow stacjonarnych oraz 98 browaréw kontraktowych.
W budowie oraz planach na dzien 19 wrze$nia 2020 r. byto 58 browaréw.

W 2020 roku miato miejsce 2071 premier piw
z browaréw rzemieslniczych, regionalnych, restauracyjnych, koncernowych, a takze kontraktowych.

Barttomiej Morzycki

Dyrektor Generalny ZPPP Browary Polskie

Branza piwowarska w Polsce jest niezwykle zdywersyfikowana
- piwo warzg zaréwno duzi producenci jak i browary regionalne,
rzemieslnicze, kraftowe a takze powiekszajace sie grono piwowarow

domowych. Kazdy z podmiotow wnosi cenny wktad w rozwoéj polskiego
piwowarstwa oraz kultury piwnej. Polacy s3 wymagajacymi konsumentami,
ktérzy cenig mozliwos¢ wyboru styléw i smakéw chmielowego trunku

i, jak wskazujg badania, pija piwo wtasnie ze wzgledu na smak.
Konsekwentnie, od lat wybieraja piwa z nizsza zawartoscia alkoholu

lub ich bezalkoholowe warianty.




1.2

Historia rozwoju branzy w Polsce

Tradycja od Piasta Kotodzieja

Europe czesto dzieli sie na kraje ,piwne” (przede wszystkim niemieckojezyczne,
panstwa Beneluksu, Skandynawie, Wielka Brytanie oraz Irlandie), ,winne” (kraje
$rodziemnomorskie) oraz ,wodczane”, gdzie tradycyjnie pije sie alkohole mocne
(Europa Wschodnia). Polska nalezy do pierwszej z tych grup - historycznie piwo
byto podstawowym napojem alkoholowym pitym w kraju.

Cho¢ w okresie PRL napoje spirytusowe, przede wszystkim wodka, staty sie
najczesciej spozywanymi alkoholami w Polsce, to od transformacji ustrojowej
proporcje te odwrécity sie. Obecnie Polacy najchetniej siegaja po piwo.

Tradycje browarnicze w Polsce sa tak samo stare jak panstwo. Juz Gall Anonim
opisat piwo lejace sie na legendarnej uczcie na postrzyzynach Ziemowita.

O piwie na ziemiach polskich pisali tez Jan Dtugosz i Thietmar. W $redniowieczu
browarnictwo kwitto w klasztorach, cho¢ piwo warzono réwniez w miastach.
Rozwojowi sprzyjaty duze uprawy chmielu w Polsce. Piwnica Swidnicka, ktérej
tradycja siega XIV wieku, uchodzi za jedna z najstarszych pijalni piwa w Europie.

Najstarsze dziatajace polskie browary:

o Lwowek Slaski (przywilej warzenia piwa od 1209 r.)

e Grodzisk Wielkopolski (produkcja lokalnego rodzaju piwa od 1301 r.)

e Lezajsk (od 1565 r.)

e Namystow (tradycje siegaja XIV w., cho¢ browar formalnie powstat w 1862 r.)
e Raciborz (co najmniej od 1567 r.)

e Warka (od XV w.)

e Tychy (pierwsze wzmianki z 1613 r., potwierdzona data powstania to 1629 r.)

W XVII i XVIII w. produkcja piwa w folwarkach wzrosta, bo byta najprostsza
i najbardziej efektywna metoda wykorzystania zbieranych zbéz.

Rozwdj i modernizacja browarnictwa nastapity po rozbiorze Polski, szczegélnie na
terenach zaboréw pruskiego i austriackiego — panstwa te same miaty rozwinieta
kulture piwowarstwa. W Galicji pod wptywem austriackim i czeskim powstaty trzy
najstarsze, wcigz czynne browary przemystowe - w Okocimiu (zaczat dziataé
w 1845 roku), w Cieszynie (uruchomiony w 1846 r.) i w Zywcu (1856 r.). W XIX w.
dziatalno$¢ rozpoczeta Zywiecka Szkota Piwowarska, ktéra az do wybuchu Il wojny
Swiatowej byta unikalna w tamtych czasach platforma wymiany wiedzy, receptur
i doswiadczen piwowaréw dziatajacych na ziemiach polskich.




W okresie PRL polskie browary zostaty znacjonalizowane i nadal funkcjonowaty, a nawet si¢ rozwijaty.
Przeprowadzity wowczas szereg inwestycji i rozwinety produkcje na skale przemystowa.

W drugiej potowie XX w. rozpoczat sie tez eksport piwa z Polski, cho¢ do 1990 r. miat on niewielka skale.
Stosowane wéwczas technologie byty jednak nienowoczesne i stabo utrzymywane, co doprowadzito do
tego, ze w 1989 r. sektor byt wprawdzie duzy, ale mato wydajny, niedokapitalizowany i wymagajacy
inwestycji. Rdbwnoczesnie istniat wyrazny przerost zatrudnienia, a produktywnos$¢ pracy byta bardzo niska.

30 lat rozwoju polskiego browarnictwa

Po 1989 r. polska branza browarnicza przeszta gwattowna modernizacje. Dzigki niej sektor nalezy dzis do
liderow pod wzgledem innowacyjnosci, zaréwno na tle innych branz w Polsce, jak i w rywalizacji
z zagranicznymi konkurentami. Najwazniejsze inwestycje, zwtaszcza w pierwszych latach po transformacji,
byty finansowane przez miedzynarodowe grupy piwowarskie, ale sektor nie zatracit narodowego
charakteru i do dzi$ jest oparty przede wszystkim o polskie marki piwa. Dzieki zmianom, browarnictwo
stato sie jeszcze wazniejsze dla polskiej gospodarki, a jego rozwoj jest przyktadem obustronnie
korzystnego mariazu polskiej tradycji i zagranicznego kapitatu.

Okres od poczatku lat 90. byt czasem gwattownego rozwoju produkcji i spozycia piwa w Polsce, a takze
rozpoczecia eksportu na wieksza skale, szczegdlnie po 2000 r. Po kilkuletnim okresie na przetomie wiekow,
kiedy saldo handlowe branzy byto ujemne, od 2003 r. sektor piwowarski ma nieprzerwanie dodatni bilans
handlowy, a udziattego produktu w catosci eksportu rosnie.

Mimo wzrostu produkcji i udziatu eksportu, zdecydowana wiekszos$¢ piwa warzonego w Polsce nadal trafia
na rynek krajowy. To kolejny dowdd na utrzymujacy sie polski charakter branzy.

Import réwniez rosnie, ale jego udziat utrzymuje sie na niewielkim poziomie. Polacy pija przede wszystkim

polskie piwo. Nawet produkowane w Polsce zagraniczne marki miedzynarodowych grup nie moga rownac
sie pod wzgledem popularnosci z rodzimymi, znanymi od dziesiatek lat krajowymi markami.

Produkcja i spozycie piwa w Polsce

produkcja [mln hl]
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Tak szybki rozwdéj polskiego browarnictwa w warunkach gospodarki
wolnorynkowej byt mozliwy dzieki zaangazowaniu miedzynarodowych
grup piwowarskich. Przejmujac krajowych producentéw, zapewnity im
one kapitat niezbedny do przeprowadzania modernizacji. W 1994 r.
holenderski Heineken International zostat gtownym udziatowcem
Browarow Zywiec. W 1996 r. dunski Carlsberg Breweries zostat
strategicznym akcjonariuszem browaru Okocim w Brzesku, a w 2001 r.
firma potaczyta browary Okocim, Bosman, Kasztelan i Piast w jedna
grupe Carlsberg Okocim (obecnie Carlsberg Polska). W 2009 r. 100-
procentowym wtascicielem Kompanii Piwowarskiej zostat koncern
SABMiller, ktéry juz wczesniej byt strategicznym udziatowcem polskiej
firmy. W 2017 r., wskutek sprzedazy aktywéw SABMiller, Kompania
Piwowarska stata sie czescia japonskiej grupy Asahi.

W modernizacji polskiego rynku udziat miaty tez mniejsze miedzy-
narodowe grupy, takie jak Brau Union, Holsten-Brauerei, Royal Unibrew
czy Binding-Brauerei. Ich zaangazowanie byto kluczowe dla matych
browaréw, ktére bez zagranicznych inwestoréw mogtyby nie przetrwac
pierwszych lat po transformacji.

W ostatnich latach sektor piwowarski rozwija sie jednak rowniez dzigki
zaangazowaniu rodzimego kapitatu. Polskimi firmami sa m.in. Browary
Regionalne Jakubiak, Browar Fortuna, Browar Kormoran, Browar Amber

i dziesiatki innych, mniejszych - niektére z nich maja historie siegajaca
sredniowiecza, inne to zaktady wybudowane juz po okresie
transformacji ustrojowej.

W efekcie tych inwestycji branza piwowarska stata sie jedna
z najbardziej dokapitalizowanych w kraju.

120
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Modernizacja polskiej branzy piwowarskiej w liczbach:

W latach 1995-2019
catkowita wartos¢
inwestycji wyniosta

13 mld zt.5

80 proc. naktadow w piwowarstwo
byto zwigzanych z zakupem nowych
maszyn i urzadzen.

20 proc. naktadéw inwestycyjnych
przypadto na budynki i lokale.

Inwestycje zagraniczne w branzy browarniczej stanowity
niemal jedna piata catego naptywu kapitatu do przemystu spozywczego
- wieksze inwestycje przyciaggnat jedynie przemyst tytoniowy.

Jak wida¢ inwestycje w branzy byty zwigzane, w przewazajacej wiekszosci, z modernizacja i poprawa
efektywnosci procesu produkcyjnego, a nie z prosta rozbudowa browaréw, czy budowa nowych zaktadéw.

Bezposrednie inwestycje zagraniczne w piwowarstwo spowolnity po wejsciu Polski do Unii, co jednak nie
oznacza, ze firmy wstrzymaty modernizacje. Od tego czasu dominujaca role odgrywaja reinwestycje zyskéw
polskich spétek globalnych grup. To wskazuje, ze miedzynarodowe koncerny nie transferuja zyskdw z Polski
do centrali czy na inne rynki. To, co polskie browary wypracuja, zostaje w Polsce, wspiera polska gospodarke
i polskie spoteczenstwo oraz umozliwia dalsza modernizacje polskich zaktadow.

Wysoka wydajnos¢ pracy w branzy piwowarskiej

Wskutek inwestycji, wydajnos¢ pracy w branzy piwowarskiej wzrosta prawie czterokrotnie z 1,1 tysiecy
hektolitrow na zatrudnionego pracownika w 1995 r. do 4,2 tysiecy w 2019 r.¢

Wydajnos¢ pracy (wartos¢ dodana/zatrudniony) w tysiacach PLN, 2018
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Produkcja piwa pozytywnie wyréznia sie wysoka wydajnoscia pracy,
nie tylko na tle przemystu spozywczego, ale réwniez catego
przetworstwa przemystowego. W 2018 roku wydajnos$¢ pracy w branzy
produkcyjnej wynosita 119 tys. zt na osobe, a w produkcji artykutow
spozywczych ksztattowata sie na poziomie nieco nizszym - 106 tys. zt
na osobe. Natomiast w branzy piwowarskiej ta wartos¢ jest wyraznie
wyzsza. Dla samej produkcji piwa jest to az 329 tys. zt na osobe.
Wysoka wydajnos¢ pracy w branzy piwowarskiej przektada sie réwniez
na korzysci dla pracownikow, w tym wysokie ptace.

Roczne ptace (PLN/osoba), 2018
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Branza piwowarska charakteryzuje sie stosunkowo wysokimi ptacami,
zarébwno na tle przemystu spozywczego, ale réwniez w poréwnaniu
do catego przetwoérstwa przemystowego. Roczne zarobki w przetwérstwie
przemystowym to okoto 53 tys. zt brutto, a w sektorze produkcji napojéw
Srednie roczne zarobki to okoto 79 tys. zt brutto. Natomiast sektor
piwowarski charakteryzuje sie wysokimi rocznymi ptacami na tym tle.
W branzy piwowarskiejroczne zarobki wynosza okoto 90 tys. zt brutto.




Polska wiodacym producentem piwa w Europie

Przeksztatcenia wtasnosciowe i kapitatowe w latach 90. XX wieku i na poczatku XXI wieku nie pozbawity
branzy narodowego charakteru. Produkcja piwa, takze przez browary przejete przez miedzynarodowe
grupy odbywa sie w Polsce, w zaktadach pracuja polscy pracownicy, a krajowe marki nie tylko nie zniknety
z oferty, lecz zyskuja coraz silniejsza pozycje na rynkach eksportowych.

Na pétkach, w polskich sklepach zdecydowana wiekszos$¢ stanowia rodzime marki. Dla konsumentéw
wazne jest to, aby piwo byto warzone w kraju. W 2014 r. 57 proc. przedstawicieli branzy wskazywato
lokalno$¢, czyli podkreslanie miejscowego charakteru piwa oraz produkcje blisko konsumenta, jako
wazny trend rynkowy na kolejne lata’.

Dzieki naptywowi kapitatu zagranicznego produkcja piwa w Polsce mogta bardzo szybko wzrosna¢,
aprzezto,wciggu zaledwie 30 lat, rynek przeksztatcit sie z niedojrzatego w nasycony.

W 1990 r. w Polsce uwarzono niecate 11 milionédw hektolitréw piwa. Tylko w ciggu pierwszych dziesieciu lat
po transformacji produkcja piwa wzrosta ponad dwukrotnie i juz w 2000 r. siegneta 25,2 mln hektolitrow.
Dynamika wzrostu produkcji w tym okresie byta dwukrotnie szybsza niz Swiatowa $rednia®. W okresie
0d 1990 do 2020 r. produkcja piwa w Polsce wzrosta niemal czterokrotnie.

W ostatnich latach rynek krajowy osiagnat wysoki stopien nasycenia. Od 2012 r. zar6wno catkowita
produkcja piwa jak i jego spozycie na mieszkanca utrzymuja sie na podobnym poziomie. W 2020 roku
produkcja piwa spadta do 38,4 mln hektolitréw, co jest zwigzane z pandemia koronawirusa.

Patrzac w przysztos¢, zamiast wzrostu produkcji, nalezy raczej oczekiwa¢ zmian w strukturze konsumpcji
piwa, podczas gdy polskie browary beda zwiekszaty orientacje na eksport. Polacy juz teraz sa w unijnej
czotéwce pod wzgledem spozycia piwa na mieszkanca i ta wartos¢ istotnie nie urosnie.

Takze pod wzgledem produkcji, po ponad 20 latach ciagtego wzrostu Polska dotaczyta do unijnych
lideréow. W 2019 r. miata 11-procentowy udziat w catej produkcji tego napoju we wspdlnocie. Wiecej piwa
warzg jedynie Niemcy, ktdre sg wyraznym liderem w Europie (80 mln hektolitréw). Po Brexicie Polska jest
drugim najwiekszym producentem piwa w Unii Europejskiej, nieznacznie wyprzedzajac Hiszpanie.
Browary w Polsce produkuja zdecydowanie wiecej nizw mniejszych krajach o tradycjach piwowarskich,
takich jak Holandia, Belgia, Czechy czy Austria.




Produkcja piwa w 2019 roku w UE
w mln hektolitréw (z wytaczeniem piw bezalkoholowych oraz niskoalkoholowych)
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PROUDLY MADE IN

Polacy pija polskie, ale eksport rosnie POLAND

Dla polskiej branzy piwowarskiej kluczowy jest rynek krajowy — Polacy pija 92% krajowej produkcji piwa.
Ale to nie znaczy, ze handel zagraniczny nie ma znaczenia. Wptywa on korzystnie nie tylko na kondycje
finansowa branzy i catej polskiej gospodarki, ale ma tez istotny i pozytywny wptyw na promocje Polski
na Swiecie. Za granice trafiajg bowiem przede wszystkim rodzime marki piwa. Cho¢ eksport piwa miat
miejsce juz w czasach PRL (przodowat w tym Okocim), to rozpowszechnienie polskiego napoju
za granicami kraju nastapito gtéwnie w ciggu ostatnich kilkunastu lat.

Do 2000 r. udziat eksportu w catkowitej produkcji piwa w Polsce byt marginalny. Na przetomie wiekéw
ponad 99 proc. piwa uwarzonego w polskich browarach trafiato na rynek krajowy, a wolumen eksportu
wynosit zaledwie 0,1 mln hektolitrow. Od tego czasu jednak obydwa wskazniki szybko wzrosty - w 2010 r.
wolumen eksportu wyniostjuz 2,1 mln hektolitréow, a udziat w produkcji 5,7 proc. W 2018 r. polskie browary
wyeksportowaty 3,8 mln hektolitrow piwa, czyli prawie tyle, ile wyniosta catkowita produkcja piwa
w Finlandii w tym samym roku. Oznacza to, ze co 6sme piwo z Polski trafito do konsumentéw za granica.
W 2019 roku eksport piwa przekroczyt juz wartos¢ 800 mln zt, najwiecej wyeksportowano go do Holandii
(ok. 90 mln ztotych), Wtoch (ok. 85,5 mln ztotych), Niemiec (ok. 74 mln ztotych), Korei Potudniowej (ok. 70
mln ztotych) oraz Wegier (18,2 mln USD). Dzieki temu Polska byta w 2019 r. 14. najwiekszym eksporterem
piwa naswiecie®,

Rownoczesnie import, cho¢ tez rosnie, ma znacznie mniejsze znaczenie. Udziat produkcji zagraniczne;j
w krajowej sprzedazy od poczatku lat 90. nie przekracza 2 proc., a wolumen utrzymuje si¢ ponizej 1 mln
hektolitréw rocznie. Niemal 90 proc. piwa sprowadzanego do Polski jest produkowane w Unii
Europejskiej. Import piwa do Polski jest czterokrotnie mniejszy niz eksport. Najwiekszymi eksporterami
do naszego kraju sa Czechy (36% catosci dostaw), Niemcy (29%) oraz Meksyk (14%).

tacznie od 2004 r., gdy Polska wstapita do Unii Europejskiej, eksport (denominowany w ztotych) wzrdst
po korekcie o inflacje o 344,3 proc., import — 0 302,7 proc., a nadwyzka handlowa branzy wzrosta ponad
szesciokrotnie. Dla producentéw, ktérych rozwdj w Polsce jest ograniczony wysokim stopniem nasycenia
rynku, eksport staje sie coraz istotniejszy. ROwnoczesnie ro$nie jednak import, a nadwyzka handlowa,
po osiagnieciu rekordowego poziomu 527,2 mln zt w 2015 r., stopniowo maleje, co wynika gtéwnie
zrosnacego zainteresowania nowymi markami piw zza granicy.

Polskie browary eksportuja przede wszystkim do Unii, cho¢ waznymi rynkami sa tez Stany Zjednoczone
i Kanada - co wynika gtownie z licznej w tych krajach Polonii. Piwo generuje dodatni bilans handlowy,
gdyz eksport przekracza pieciokrotnie import.

W 2018 r. browary zrzeszone w ZPPP wprowadzity na swoje marki eksportowe oznaczenie ,,Proudly made in
Poland”. Ma ono promowac polskie piwo za granica i umacnia¢ wizerunek Polski, jako kraju pochodzenia
produktéw spozywczych najwyzejjakosci oraz wiarygodnego i wartosciowego partnera handlowego.

Branza, ktora warzy z lokalnych surowcow

Na lokalnos$¢ produktu wptywa wiele czynnikéw: lokalizacja zaktadéw, liczba zatrudnianych oséb, sposéb
reinwestowania zyskdéw czy miejsce ptacenia podatkéw. Pod kazdym z tych wzgledéw nasze piwowarstwo
to catkowicie polska branza. Ale w sensie najbardziej dostownym polskie piwo oznacza piwo robione
z polskiej wody, polskiego chmielu i polskich zb6z, a potem pakowane w polskie opakowanie. Pod tym
wzgledem polskie browary takze sa bardzo ,narodowe” - 90 proc. wykorzystywanych przez nie materiatéw
i ustug jest dostarczane przezrodzime firmy.

Branza piwowarska jest istotnym nabywca surowcéw od polskiego rolnictwa. W 2020 r. browary zrzeszone
w ZPPP zakupity od polskich rolnikéw 203 tys. ton stodu oraz 713 ton chmielu o tacznej wartosci 343 mln
ztotych. W przypadku surowcéw importowanych, zdecydowana wiekszo$¢ pochodzi z krajéw osciennych,
przede wszystkim Czech i Stowacji.



Branza, ktora podazaza trendami

Dzieki wysokiemu poziomowi technologicznemu browarédw i ,piwnej
rewolucji”, polska branza piwowarska jest bardzo innowacyjna. Co roku
na rynek trafia kilkaset piwnych premier, ktére moga zaspokoi¢ gust
nawet najbardziej wymagajacego konsumenta. Jednym z trendow
obserwowanych w ostatnich latach jest wzrost popularnosci piw nisko-
i bezalkoholowych. Piwosze docenili je za jakos¢, roznorodnosé styli, ale
przede wszystkim za to, ze pozwalaja cieszy¢ sie piwem, wtedy, kiedy nie
chcemy lub nie mozemy spozywac alkoholu.

Dynamika wzrostu spozycia piw bezalkoholowych w Polsce nie hamuje,
jest to juz osobna kategoria z wtasnymi segmentami. W przypadku
bezalkoholowych smakowych lagerow w latach 2018-2019 nastapit
wzrost wolumenu sprzedazy o 64,2% (34% w 2020), w przypadku
bezalkoholowych lageréw jest to wzrost 0 34,7% (13% w 2020), natomiast
sprzedaz bezalkoholowych specjalnosci wzrostaaz o 611,9%.

W 2019 roku piwo bezalkoholowe stanowito juz 4,7% sprzedazy kategorii
W ujeciu wartosciowym, a w 2020 - 5,7%. Wartos¢ sprzedazy w 2020 r.
przekroczyta miliard ztotych. Rosnacej popularnosci piw bezalkoho-
lowych towarzyszy spadek sprzedazy mocnego lagera.

W efekcie zmniejsza sie srednia zawartos¢ alkoholu w piwie. W 2018 r.
(wazona wolumenem, z wytaczeniem marek wtasnych) wynosita ona
5,6%, rok pézniej-5,5%,aw 2020 - 5,4%.

Kolejnym zauwazalnym trendem sa zmiany wolumenu sprzedazy
poszczegolnych segmentow cenowych. W 2020 roku segmenty Economy
i Mainstream (cena ponizej 2,95 z¢/0,5 |) zanotowaty spadki, podczas gdy
segment Premium, a zwtaszcza Top i Ultra Premium (cena powyzej 4,64
zt/0,5 |) cieszyty sie wzrostem wolumenu sprzedazy, ktéry dla
najdrozszych piw wynidstaz 15,9%.

Wyraznie widoczne jest sieganie przez konsumentéw po produkty
z kategorii premium i wyzszych. Polacy przyktadaja coraz wieksza wage
do jakosci kupowanych produktéw i dotyczy to rowniez piwa. Browary
odpowiadaja na oczekiwania klientéw rozszerzajac swoja oferte
produktowa, w ktérej coraz wieksza role petnia gatunki piw inne,
niz dominujacy dotychczas jasny lager. Ta kategoria piwa w dalszym
ciagu jest pierwszym wyborem konsumentéw w Polsce i stanowi ponad
82% catego rynku, jednak jej udziat zmniejszyt sie w poréwnaniu do 2019
0 1 p.p. i byto to kontynuacja trendu z poprzednich lat. W tym czasie
wzrést udziatinnych gatunkdéw piwa, a w szczegdlnosci roznych rodzajow
piwa bezalkoholowego. Popularnos$¢ zyskuja takie gatunki jak: IPA,
stout, piwa belgijskieirézne rodzaje piw pszenicznych.

Z powodu pandemii wiele trendéw spowolnito na pewien czas,
w szczegblnosci tych zwigzanych z gastronomia i wydarzeniami takimi
jak koncerty, festiwale i inne imprezy o charakterze publicznym. Mimo
to, rynek piwowarski dalej sie rozwijat. W 2020 roku utrzymywato sie
zainteresowanie piwami bezalkoholowymi, ktore ciesza sie rosnaca
popularnoscia od 2018 roku. Nowe browary powstawaty w wolniejszym
tempie nizrok wczesniej, zpowodu spowolnienia gospodarczego.
Czes$¢znichjednakrozpoczeta dziatalnosc¢ i zaczeta sie rozwijac.
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Wptyw pandemii na branze piwowarska w Polsce

Rok 2020 rozpoczat sie dla piwowarédw podwyzka akcyzy o 10%, czyli trzykrotnie wigeksza niz zapowiadano.
W marcu do Polski dotarta pandemia COVID-19. Wraz ze wzrostem obciazen podatkowych i kosztow
produkcji, przyniosta ona duze wyzwania dla branzy i przedsiebiorcow.

Przed pandemia piwowarstwo byto sektorem, ktéry dziatat stymulujaco na gospodarke kraju, na poziomie
ogbélnokrajowym i regionalnym. Browary sa czesto kluczowymi pracodawcami w matych miejscowosciach,
gdzie oferuja zatrudnienie takze osobom o najnizszych kwalifikacjach i starszym, ktére zagrozone sa
bezrobociem strukturalnym. Dzigki dtugiej historii i dynamicznemu rozwojowi, sektor ten notowat stabilne
wzrosty i istotnie przyczyniat sie do rozwoju gospodarki. W 2020 roku pomimo sytuacji na Swiecie, eksport
piwawzrdéstazo13,1% w poréwnaniu do 2019-r.

0d 10 marca 2020 branza mierzyta sie z restrykcjami naktadanymi przez rzad. Od marca do grudnia 2020
wprowadzono od 5 do nawet 12"" restrykcji dotykajacych branze zwigzane bezposrednio i posrednio
z piwowarstwem. Tylko 6 krajow w UE oraz Wielkiej Brytanii, w poréwnywalnym okresie, natozyto tak
duzo restrykcji.

W zwigzku z wprowadzanymi ograniczeniami zwigzanymi z koronawirusem, branza piwowarska oraz sektory
powigzane stanety przed powaznymi wyzwaniami. W 2019 roku rynek wzrést o 3,4% (warto$ciowo),
a kategoria piw smakowych i specjalnosci (takze piw bezalkoholowych) stanowita 5% rynku, dzieki
wzrostowi 0 52% r/r. Tymczasem, w 2020 r. spadek wolumenowy sprzedazy piwa w Polsce wynioést 1,6 proc.
wedtug NielsenlQ i az 4,1 proc. wedtug GUS. W najtrudniejszej sytuacji znalazty sie browary rzemieslnicze
i restauracyjne, w szczegdlnosci najmniejsze podmioty, opierajace swoj model biznesowy na dystrybucji
piwa w gastronomii - tam spadek sprzedazy wynidst nawet 90%. Mimo tak istotnych strat, branza
piwowarska zasadniczo zachowata swdj tancuch wartosci i moze stanowi¢ impuls do pobudzenia
gospodarkiipowrotu nasciezke wzrostu.

W Europie z powodu pandemii i dziatan podjetych przez rzadzacych nastapit spadek sprzedaz piwa
w gastronomii az 0 42%. Funkcjonowanie sektora byto konsekwentnie ograniczane - najwczesniej w Grecji,
bo juz 27 lutego 2020 roku, a najpézniej na totwie i w Chorwacji (17 marca 2020) zamknieto bary
i restauracje. W Polsce skala strat dla branzy piwowarskiej z tytutu zamkniecia gastronomii byta znaczaco
mniejsza, z uwagi na inny model dystrybucji, w ktérym dominuje sprzedaz piwa w sklepach, a nie w barach
i restauracjach.

Mimo wtasnych problemoéw, wiele browaréw podjeto dziatania wspierajace inne podmioty z ekosystemu
piwowarskiego. Wszyscy producenci zrzeszeni w ZPPP niemal natychmiast zadecydowali o odbiorze
niewykorzystanego piwa z zamknietych baréw i restauracji, w ktorych znalazto si¢ az 60-70 tysiecy KEG-ow —
stalowych beczek z piwem, z krétkim terminem przydatnosci do spozycia. Wartos¢ udzielonego w ten
sposob wsparcia wyniosta 12 mln zt. Wydtuzono réwniez terminy ptatnosci w celu poprawy ptynnosci
finansowej partneréw oraz zapewniono profesjonalny serwis instalacji do piwa beczkowego, umozliwiajacy
bezpieczne uruchomienie i podtaczenie beczek ze Swiezym piwem w momencie ponownego otwarcia lokali.

Pomimo wyzwan zwigzanych z rokiem 2020, branza piwowarska stabilizowata finanse publiczne oraz
gospodarke narodowa dzieki wzrostowi wptywéw podatkowych. W poréwnaniu do 2019 roku, wptywy
z podatkéw ptaconych przez same browary (z wytagczeniem poddostawcéw oraz kontrahentéw) byty wyzsze.
taczna suma wptywéw z branzy piwowarskiej i jej kontrahentéw do budzetu panstwa w 2020 roku wyniosta
az 11,14 mld zt.



Procentowa zmiana wptywéw podatkowych w 2020 roku (w poréwnaniu do 2019 r.)
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* W przypadku podatku akcyzowego zmiana wartosci odnosi sie do catkowitej kwoty akcyzy odprowadzonej do
budzetu z tytutu produkcji piwa (cata branza piwowarska), natomiast w przypadku podatkéw VAT, PIT i CIT zmiana
wartosci odnosi sie do wysokosci podatkéw zaptaconych przez przedsigbiorstwa - cztonkéw ZPPP. R6znica w sposobie
prezentacji wynika z charakterystyRi podatku akcyzowego, ktéra umozliwia precyzyjne wskazanie wysokosci podatku
ptaconego przez catg branzg.

W sytuacji, gdy szereg dochodow budzetowych w pandemii spadt, wptywy z browardéw rosty.
Zaptacony przez browary podatek akcyzowy wzrést o 5,31% r/r, przy catkowitym spadku wptywow
do budzetu panstwa o prawie 1%.

W przypadku VAT-u, wptywy te wzrosty o 11%, a catkowite wptywy do budzetu zwiekszyty sie o 2%.
Rowniez w przypadku podatku PIT, browary przyczynity sie do stabilizacji finanséw publicznych -
zaptacity 0 1,3% wiecej nizw 2019 roku, przy tacznych wptywach, ktore spadty 0 2,5%. Szczegdlnie silny
wzrost nastapit w przypadku podatku CIT, co wynikato m. in. z uregulowania dodatkowych zobowiazan
za wczesniejsze lata. Niezaleznie jednak od zdarzen jednorazowych, réwniez w przypadku CIT nastapit
silny wzrost, silniejszy nizw przypadku catkowitych wptywéw z CIT do budzetu.



Barttomiej Morzycki

Dyrektor Generalny ZPPP Browary Polskie

Przed koronakryzysem branza piwowarska znajdowata sie na stabilnej
Sciezce rozwoju. Doktadalismy swojg cegietke do rozwoju gospodarczego,
generowalismy kRolejne miejsca pracy i wptywy podatkowe w wysokos$ci ponad
11 mld zt rocznie. Coraz wiecej produktéw eksportowalismy. W marcu 2020,
z dnia na dzien, nastgpito tgpniecie - destabilizacja w zaktadach pracy,
zamRkniecie duzych kRanatéw sprzedazy, takich jak restauracje czy hotele,
dystansowanie spoteczne oraz zatamanie optymizmu konsumencRiego.
Zamknieci w domach Polacy rzadziej siegali po piwo. Odwotane zostaty
wszystkie imprezy masowe i wydarzenia plenerowe: Roncerty, festiwale piwne
czy rozgrywRi sportowe, kRtére sg naturalnymi kontekstami do konsumpcji
chmielowego trunku. Branza piwowarska znalazta sie w najgorszej od 30 lat
sytuacji. Mimo wszystko, polskie browary utrzymaty swéj taricuch wartosci
oraz miejsca pracy, stanowigc impuls do pobudzenia gospodarRi
i powrotu nasciezke wzrostu.

Marcin Cyganiak

Dyrektor komercyjny NielsenlQ

Rok 2020 zdestabilizowat branze piwowarskg. Dane pokazujg, Zze spadek
wolumenowy sprzedazy piwa w Polsce w 2020 r. wynidst 1,6% r/r. Przy czym nie
obejmujg one sektora HoReCa. Najwiecej — 2,6% - stracit alkoholowy lager,
co pociggneto za sobg spadek catej Rategorii. O 4,7% spadta sprzedaz piw
mocnych. Jednoczesnie odnotowano wartosciowy wzrost kategorii piwa
na poziomie 3%, ktdry jest efektem wzrostu ceny piwa spowodowanego
wyzszg o 10% akcyzg, obowigzujgcg od poczgtku 2020 r. oraz wzrostem
kosztéw produkcji. Srednia cena piwa byta na koniec 2020 r. 0 8% wyzsza niz
napoczgtku roku 2019.

Andrzej Olkowski

Prezes Stowarzyszenia Regionalnych Browaréw Polskich

Niewgtpliwie branza piwowarska znalazta sie w najtrudniejszej od lat
sytuacji. | nie mam tu na mysli jedynie pandemii kRoronawirusa, Rtéra
spowodowata, ze sprzedaz piwa spadta. Na naszg branze negatywny wptyw
ma wiele innych czynnikéw, w tym rosngce Roszty pracy, energii, surowcow czy
pogorszenie nastrojow kRonsumencRich. Piwo jest napojem, Rtéry wigze sie
z zadowoleniem z dnia codziennego. Pijemy je w towarzystwie, w atmosferze
radosci, relaksu, dla odprezenia (a nie procentéw). Tymczasem nastroje
spoteczne od dawna spadajg. Optymizm kRonsumencRi, kRtéry zachecat do
zakupow, zostat gwattownie zahamowany i nic nie wskazuje na to, bysmy byli
w stanie wréci¢ do pozioméw sprzedazy, ktére notowalismy do 2019 r. Z tego
powodu wielokrotnie apelowalismy do rzgdzgcych o spokdj regulacyjny.
Dwa lata bez zmian, szczegdlnie w polityce akcyzowej, to okres, ktéry
pozwolitby piwowarom powrdci¢ na sciezke wzrostu.

Marek Kaminski

Prezes Polskiego Stowarzyszenia Browarow Rzemieslniczych

Browary rzemieslnicze Rierujg sSrednio okoto 30% produkcji do lokali
gastronomicznych. Niektdre z nich funkcjonujg wytgcznie w oparciu
0 wspoétprace z gastronomiqg. Innym, waznym Zréodtem zysku jest dla nich
turystyka oraz udziat w imprezach i festiwalach piwnych. Okresy lockdownu
oznaczajg dla browardw rzemieslniczych likwidacje Rluczowych Zzrédet
przychoddéw. U niektdrych z naszych cztonkéw spadRi sprzedazy siegnety
80 - 90%. Poniewaz nie wiemy, jak bedzie rozwijata sie pandemia, ogromne
znaczenie miatoby dla nas umozliwienie sprzedazy piwa na odlegtosé.
Uregulowanie tej kRwestii wyeliminowatoby niepewnos¢ prawng w tym
zakresie i zapobiegtoby upadkowi wielu biznesdéw. Takie rozwigzania istniejg
z powodzeniem w innych Rrajach europejskich. Polska jest wyjgtkiem pod
tym wzgledem.
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Podsumowanie

Polski charakter branzy piwowarskiej jest niepodwazalny, zarébwno pod wzgledem tradycji i sity
lokalnych marek, jak i w aspekcie ekonomicznym. To, ze piwo jest warzone w Polsce, przez polskich
pracownikéw i przede wszystkim z polskich surowcoéw, a zyski sg reinwestowane w kraju, odgrywa
istotna role we wzmacnianiu polskiej gospodarki. Dodatkowo rosnacy eksport polskich marek piw
tworzy pozytywny obraz kraju za granica.

Réwnoczesnie branza jest przyktadem pozytywnego wptywu zaangazowania kapitatu
zagranicznego. Bez inwestycji miedzynarodowych grup nie bytby mozliwy rozwdj produkcji w latach
90. i modernizacja polskich zaktadéw. Polskie marki jednak nie zniknety, a nawet wzmocnity sie
i zaistniaty réwniez na rynkach eksportowych. W oparciu o fundament, ktérym sa trzy najwieksze
grupy, rynek rozwinat sig, odtworzyta sie kultura picia piwa, a konsumenci stali sie coraz bardziej
wymagajacy. To wptyneto na ponowna dywersyfikacje rynku, na ktéorym dzi$ dobrze radza sobie
zaréwno duzi producenci, jak i niewielkie browary rzemieslnicze. Mimo nasycenia pod wzgledem
ilosci piwa spozywanego przez Polakéw, zmiany beda postepowac, poniewaz coraz wigcej osob
bedzie siegato po nowe jego typy (w tym nisko- i bezalkoholowe), a produkty polskich browaréw
beda coraz czesciej eksportowane.




2. Wptyw ekonomiczny

branzy piwowarskiej

Ze wzgledu na skale produkcji i konsumpcji piwa oraz charakterystyke branzy piwowarskiej w Polsce,
jej wptyw na gospodarke kraju jest bardzo istotny.

Dokonujac zakupu materiatéw, energii oraz ustug niezbednych zaréwno do procesu produkcji, jak i do
samego operacyjnego funkcjonowania firm, branza piwowarska wspiera rozwdj swoich dostawcow
i poddostawcéw, generujac pozytywne efekty w gospodarce. Rownoczesnie sprzedaz piwa napedza rozwoj
handlu, gastronomii i turystyki. Dzieki zwiekszonemu popytowi na swoje produkty i ustugi, kontrahenci
moga tworzy¢ wartos¢ dodana, zatrudnia¢ pracownikéw i wyptaca¢ wynagrodzenia, a to z kolei zwieksza
dochody gospodarstw domowych.

Barttomiej Morzycki

Dyrektor Generalny ZPPP Browary Polskie

Proces produkcji piwa wymaga wspétdziatania szeregu branz: sektora rolniczego,
producentéw opakowan, transportu i logistyki, handlu, gastronomii oraz ustug.
Browary i sektory z nimi powigzane tworzqg ,system naczyn potgczonych”
- ekonomiczno - spoteczny ekosystem, w Rtérym kazde ogniwo ma znaczenie
i bezposrednio oddziatuje na kondycje pozostatych.




Produkcja piwa ma duzy pozytywny wptyw na gospodarke, wykraczajacy znacznie poza bramy browardéw.
Przejawia sie on zaréwno w generowaniu miejsc pracy, wartosci zakupow produktéw i ustug od krajowych
dostawcow, atakze poprzez podatki odprowadzane w Polsce.

W tabeli ponizejzaprezentowane zostaty dane dotyczace branzy piwowarskiej.

Na taczny efekt w kazdej kategorii sktadaja sie wptyw: bezposredni (zwigzany z podstawowa dziatalnoscia
browaréw zrzeszonych w ZPPP), posredni (poprzez dziatalno$é kontrahentéw) orazindukowany
(poprzezwydatki gospodarstw domowych, ktérych dochody powstaty dzieki branzy piwowarskiej).

W celu wytworzenia surowcéw do produkcji piwa kontrahenci sami muszg zakupi¢ niezbedne produkty,
materiaty czy ustugi u innych firm. W efekcie dochodzi do rozwoju tych firm, ktére dalej tworza wartos¢
dodana.Jest to wptyw posredni.

Kontrahenci branzy piwowarskiej zatrudniaja pracownikéw, ktérym wyptacaja wynagrodzenia. Pracownicy

otrzymane Swiadczenia przeznaczaja na konsumpcje débr dostepnych na rynku, dzieki czemu pobudzaja
produkcje w gospodarce, co réwniez tworzy warto$¢ dodana. Jest to wptyw indukowany.

Kluczowe obszary wptywu ekonomiczno-spotecznego branzy w 2020 roku

Dziatalnos¢
kontrahentéw taczny efekt
i wydatki pracownikow

Bezposredni efekt
dziatalnosci branzy

Catkowita
wartos¢ dodana
wygenerowana dzieki 6 672 mln 11880 min 18 552 min
dziatalnosci branzy
w Polsce w 2020 r.

Miejsca pracy
utrzymane dzieki

dziatalnosci branzy 9,5 tys. 105 tys. 114,5 tys.
w Polsce w 2020 r.

Wartos¢ zakupow
débr i ustug

od polskich dostawcow
w 2020 r.

3987 mln - -

Warto$¢ podatkow i optat
optaconych dzieki
dziatalnosci branzy,

jej kontrahentéw 5817 mln 5326 mln 11143 mln
oraz wydatkom ich
pracownikéw’?




W 2020 roku branza zakupita od krajowych dostawcow towary i ustugi za prawie & mld ztotych.
Dochody krajowych producentéw i wynagrodzenia wyptacone ich pracownikom krazyty w gospodarce
dalejja napedzajac.

W 2020 roku w branzy wytworzono 6,7 mld ztotych wartosci dodanej, czyli najwazniejszej czesci
sktadowej PKB. Wptyw gospodarczy branzy wychodzi jednak znacznie poza granice organizacji — wartos¢
dodana powstaje takze u poddostawcéw zaopatrujacych firme, a ptace wyptacone pracownikom
i poddostawcom dalej krgza w gospodarce. Wedtug szacunkdw, tacznie te dwa efekty daja kolejne 5,7 mld
wartosci dodanej.

Nie tylko produkcja, ale takze p6zniejsza sprzedaz towaréw wptywa na gospodarke. Zauwazalna czes¢
obrotu handlu detalicznego, gastronomii i hotelarstwa przypada na sprzedaz produktéw branzy.
Przyjmujac, ze wartos¢ dodana powigzana ze sprzedaza wyrobdw piwowarskich jest proporcjonalna do
jej udziatéw w sprzedazy w tych sektorach, a pienigdze wyptacone ich pracownikom dalej kraza
w gospodarce szacuje sie, ze w2020 roku przyniosto to kolejne 6,1 mld zt.

Dziatalnos¢ kontrahentéw zapewnita w sumie 11,9 mld ztotych wartosci dodanej, natomiast taczna
wartos¢ dodana generowana dzieki dziatalnosci branzy wynosi 18,5 mld zt.

Wartos¢ dodana generowana przez branze piwowarska w Polsce w 2020 r. w min PLN
0 5000 10000 15000
Branza m
Transport I 641
Gornictwo ‘ 66
Przemyst paliwowy ‘ Al

Sprzedaz i ustugi zwigzane z pojazdami ‘ 92

Przemyst pozostaty ‘ 138

Rolnictwo ‘ 219

Przemyst spozywczy | 236

Budownictwo | 283
Ustugi IT i komunikacyjne | 310
Produkcja napojow I 353
Ustugi komunalne I 480
Pozostate ustugi | 691
Przemyst lekki l 127
Ustugi biznesowe I 1764
HoReCa 1975
Handel I 3291
Suma 6 672 3987 18 552
B Dziatalnos¢ branzy B Bezposrednie zakupy branzy Pozostate efekty
Przemyst lekki - jest to przede wszystkim produkcja opakowar, a takze m.in. produkcja papieru i wyrobéw
z papieru, wyrobéw chemicznych, wyrobéw z gumy i tworzyw sztucznych oraz pozostatych surowcéw

niemetalicznych, odziezy i tekstylidw.







Branza piwowarska jest bardzo istotnym pracodawca, w szczegélnosci w miejscowosciach, w ktérych
zlokalizowane sa browary. Jednak jej wptyw na rynek pracy wykracza daleko poza dziatalnos¢ samych
browaréw. Wiele miejsc pracy w innych sektorach gospodarki tworzonych jest bezposrednio lub
posrednio w zwigzku z dziatalnoscig branzy piwowarskiej. Wptyw bezposredni to miejsca pracy
w browarach. Wptyw posredni zwigzany jest z dziatalnoscia kontrahentéw branzy piwowarskiej z innych
sektoréw gospodarki. Liczba miejsc pracy generowanych w ten sposéb, dzieki popytowi zgtaszanemu
przez branze piwowarska, to prawie 80 tys. Dodatkowo miejsca pracy tworzone s3 dzieki wydatkom
pracownikéw browardéw i ich kontrahentéw na towary i ustugi swiadczone w innych sektorach - jest to
efektindukowany, szacowany na ponad 25 tys. miejsc pracy.

Pozytywny wptyw browaréw na zatrudnienie jest odczuwalny przede wszystkim w takich branzach jak:

e branzahotelarskaigastronomiczna(HoReCa),
w ktorejten wptyw siega prawie 30 tys. miejsc pracy
- piwo jest obecne w80% lokali gastronomicznychigeneruje 15% obrotéw w tym sektorze
handel (tacznie ponad 16,5 tys. miejsc pracy)
—-wszczegdlnosci wnajmniejszych sklepach piwo jest jednym z kluczowych produktéw,
ajego udziat w koszyku zakupowym produktéw spozywczych siega prawie 23%
e przemystlekki(prawie 23,5 tys. miejsc pracy)
- browary sag duzymi odbiorcami produktéw innych branz, takich jak opakowania
(przede wszystkim opakowania szklane i puszki), $rodki czystosci, odziezroboczaiinne
e rolnictwo (ponad 6 tys. miejsc pracy)
- browary sag duzymi odbiorcami surowcéw rolnych: stodui chmielu
e pozostate ustugi(ponad 7 tys. miejsc pracy)
- browary sa rowniez duzymi klientami przedsiebiorstw ustugowych, podobnie jakich pracownicy.

W branzy zatrudnione jest
9,5 tys. osob,
a w sektorze dziatalnosci kontrahentéw

prawie 106 tysiecy.

taczne zatrudnienie utrzymane
dzieki dziatalnosci branzy w Polsce w 2020 roku

to prawie 115 tysigecy osob.




Liczba miejsc pracy generowanych przez branze piwowarska w Polsce w 2020 r.
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3. Wptyw branzy na realizacje

Celow Zrownowazonego Rozwoju

Zwigzek Pracodawcéow Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie podkresla wage
przyczyniania si¢ do realizacji Celéw Zréwnowazonego Rozwoju (Sustainable Development Goals)
wyznaczonych przez Organizacje Narodow Zjednoczonych. Cztonkowie Zwigzku deklaruja wptyw
na przynajmniej dziesie¢ z siedemnastu Celow i aktywnie podejmuja dziatania w tym zakresie.

W raporcie opisano wptyw branzy piwowarskiej na tworzenie wartosci dodanej, miejsc pracy i daniny
publiczne, co wskazuje na istotna role branzy dla catej gospodarki. W ten sposéb, producenci piwa maja
najwiekszy wptyw na osiagniecie Celu 8, ktérym jest wzrost gospodarczy i poprawianie warunkéw zycia,
jednak nie mozna zapomina¢ o pozytywnym wptywie na pozostate Cele, ktéory zostat opisany
szczegbtowo ponizej.

WZROST
GOSPODARCZY
|GODNA PRACA

a

Jak zostato juz wczesniej wspomniane,
kluczowym obszarem wptywu branzy
piwowarskiej jest wsparcie realizacji
Celu 8, czyli Wzrostu gospodarczego
i godnej pracy. Wptyw widoczny jest

szczego6lnie w dwoch zadaniach.
Pierwszym z nich jest Zadanie 8.5, ktérego
efektem bedzie zapewnienie petnego
i produktywnego zatrudnienia oraz godnej
pracy dla wszystkich kobiet i mezczyzn,
w tym dla mtodych ludzii oséb
zniepetnosprawnos$cia oraz zapewnienie
jednakowego wynagrodzenia za prace
o jednakowej wartosci do 2030 roku.

Drugim Zadaniem z tego obszaru jest
Zadanie 8.8 polegajace na ochronie praw
pracowniczych oraz promowaniu bezpiecz-
nego $srodowiska pracy dla wszystkich,
w tym pracownikéw - migrantéw,

w szczegolnosci dla kobiet migrantek
i 0s6b majacych niepewne zatrudnienie.
O wptywie na ten cel Swiadcza wartosci
wyznawane przez cztonkéw Zwigzku
iwdrozone przez nich polityki
(np. bezpieczenstwa i higieny pracy),
atakze podejmowane dziatania
i realizacja programow roéwnych szans,
wspierania réznorodnosci czy tworzenie
inicjatyw lokalnych.

DOBRE ZDROWIE
| JAKOS ZYCIA

o

Z powodu charakterystyki branzy,
z zatozenia bedzie miata ona istotny
wptyw na Cel 3, czyli Dobre zdrowie
i jakos¢ zycia, a doktadniej -
na Zadanie 3.5 polegajace na
wzmocnieniu zapobiegania i leczenia
uzaleznien od srodkéw odurzajacych,
w tym narkotykdéw oraz szkodliwego
spozycia alkoholu. Browary moga
takze wptywad na Zadanie 3.6, czyli
zmniejszenie o potowe liczby
wszystkich rannych i ofiar
$miertelnych w wypadkach drogowych
na $wiecie. W ramach przyczyniania
sie do realizacji tego Celu, branza
podejmuje wiele dziatan polegajacych
na promowaniu odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu, realizowane sa
liczne kampanie edukacyjne oraz
wprowadzane s3 specjalne oznaczenia
na produktach i poszerzana jest oferta
produktow bezalkoholowych.
Widoczne jest dostosowywanie oferty
produktowej, czego efektem jest
spadek sredniej zawartosci alkoholu
w piwach sprzedawanych w Polsce
w ostatnich latach.




DOBRA JAKOSG
EDUKACJI

]

Branza piwowarska wspiera takze
realizacje Celu 4, czyli Dobrej jakosci
edukacji, a szczeg6lnie Zadanie 4.3
polegajace na zapewnieniu wszystkim
kobietom i mezczyznom réwnego,
przystepnego cenowo dostepu do
wysokiej jakosci wyksztatcenia
technicznego, zawodowego i wyzszego,
w tym do wyzszych uczelni.

Wspierane jest takze Zadanie 4.4.
prowadzace do znacznego zwiekszenia
liczby mtodziezy i dorostych, ktorzy
posiadaja odpowiednie umiejetnosci,
w tym techniczne i zawodowe, potrzebne
przy uzyskaniu zatrudnienia,
znalezieniu godziwej pracy i rozwoju
przedsiebiorczosci.

Dazenia do osiagniecia tego celu
wspierane sa gtdwnie przez organizowane
szkolenia dla pracownikéw, a takze
programy wspierajace nauke jezyka
czy dofinansowanie do studidéw.

GZYSTAWODA
IWARUNKI
SANITARNE

Niewatpliwie browary wykorzystujg do
produkcji znaczne ilosci wody, dlatego
Cel 6 polegajacy na zapewnieniu czystej
wody i warunkow sanitarnych
jest w obszarze wptywu branzy.
Moze ona szczegblnie przyczynic sie
do realizacji Zadan 6.3, 6.4 oraz 6.6,
ktére zaktadaja poprawienie jakosci wody
i poniesienie poziomu jej ponownego
wykorzystania, zwiekszenie efektywnosci
wykorzystania zasobéw wodnych oraz
zapewnienie ochrony i odnowienie
ekosysteméw zaleznych od wody.
W zakresie kazdego z tych zadan
realizowane sa inicjatywy przez firmy
cztonkowskie, przede wszystkim
polegajace na ograniczeniu wtasnego
zuzycia, poprawieniu wydajnosci
produkcji, zamykaniu obiegu wody,
ale takze ochronie zasobéw wodnych
na obszarach wysokiego ryzyka.
Bardzo wysoki poziom technologiczny
browaréw dziatajacych w Polsce oraz
ambitne cele stawiane sobie przez
najwiekszych producentéw piwa
pozwalaja systematycznie obniza¢ zuzycie
wody w procesie produkcyjnym.




GZYSTAIDOSTEPNA
ENERGIA

S,
~ Cd

Kolejnym Celem Zréwnowazonego
Rozwoju wspieranym przez firmy
cztonkowskie ZPPP jest Cel 7, czyli czysta
i dostepna energia.

W tym zakresie branza przyczynia sie
gtdwnie do realizacji Zadania 7.2, ktére ma
znaczaco zwiekszy¢ udziat odnawialnych
zrédet energii w globalnym miksie
energetycznym. Branza poczynita duzy
postep w dziataniach prowadzacych do
zmiany pochodzenia energii elektrycznej,
w niektorych przypadkach osiagajac nawet
100% udziatu energii pochodzacej
z odnawialnych zrédet. Warto réwniez
zaznaczy¢, ze zmiana jest promowana nie
tylko w samych browarach, ale w catym

tancuchu wartosci.

1 ODPOWIEDZIALNA
KONSUMPGJA
IPRODUKGJA

O

Branza piwowarska przyczynia sie takze
istotnie do spetnienia Celu 12, polegajacego
na odpowiedzialnej konsumpcji i produkgji.

Kampanie majace na celu zapobieganie
szkodliwemu spozyciu alkoholu zostaty juz

wymienione przy wptywie na Cel 3,
tutaj wiec w tym zakresie najistotniejszy
wptyw przejawia sie w realizacji Zadania 12.5,
polegajacego na obnizeniu poziomu
generowania odpadéw poprzez prewencje,
redukcje, recykling i ponowne uzycie.

Jako jedna z niewielu branz, browary ciesza
sie wysokim poziomem zwrotu opakowan,
jakimi sa szklane butelki.
Dodatkowo, podejmowane sa dziatania,
aby zmniejszy¢ wykorzystanie surowcéw
poprzez produkcje cienszych puszek,
ktére sa wykonane z materiatu mozliwego
do wielokrotnego przetwarzania.

1 IROWNOWAZONE
MASTA
I SPOLECINOSCI

abds

Z powodu lokalizacji browaréw
w mniejszych miastach majg one
istotny wptyw na powstawanie
zrownowazonych miast i spotecznosci,
czyli Cel 11 Zrownowazonego Rozwoju.
Szczegdlny wptyw maja na Zadanie 11.1
polegajace na zapewnieniu wszystkim
ludziom dostepu do odpowiednich
mieszkan i podstawowych ustug oraz
poprawieniu warunkow zycia.
Charakteryzuje sie to szeregiem
inicjatyw skupionych na rozwoju
spotecznosci lokalnych, takich jak:
szkolenia dla strazakéw, sprzatanie
terenow zielonych, czy zbieranie karmy
dla zwierzat dla lokalnych schronisk,
ale takze zapewnienie mieszkarncom
zaopatrzenia w wode, czy ufundowanie
potrzebnego sprzetu szpitalom,
w miastach, w ktérych browary
prowadza dziatalnos¢.

1 DZIAEANIA
WDZIEDZINIE
KLIMATU

3 2

Firmy cztonkowskie ZPPP podejmuja
takze szeroko pojete dziatania
w dziedzinie klimatu, w ramach
realizacji Celu 13 Zrownowazonego
Rozwoju. Najlepiej odzwierciedla je
Zadanie 13.3 polegajace na
zwiekszeniu poziomu edukacji,
potencjatu ludzkiego i instytucjo-
nalnego w zakresie wzrostu
swiadomosci na temat tagodzenia
zmian klimatycznych, adaptacji do
nich oraz tagodzenia ich skutkow.
Sa to dziatania nie tylko ograniczajace
emisje dwutlenku wegla do atmosfery
poprzez inwestycje i usprawnienia
w browarach, ale takze wspotpraca
z partnerami handlowymi
i podejmowanie wspdélnych aktywnosci
w zakresie logistyki i magazynowania.




1 1YCIE

NALADZIE

Podstawa branzy piwowarskiej w Polsce jest
korzystanie z wysokiej jakosci surowcow
pochodzacych z lokalnych zrédet, dlatego
wazne jest zrobwnowazone uzytkowanie
ekosysteméw ladowych w ramach
Celu 15, jakim jest zycie na ladzie.

Cztonkowie ZPPP zgodnie z Zadaniem 15.9
wtaczajg kwestie bioréznorodnosci
i ekosysteméw do swoich planow
i sprawozdan oraz w procesy rozwojowe,
szczegoblnie w zakresie zrownowazonego
rolnictwa i pozyskiwania surowcéw
ze zréwnowazonych zrédet.

1 7 PARTNERSTWA
NARZECZ CELOW

&

Ostatnim Celem, doskonale wpisujgcym
sie w dziatania Zwigzku Pracodawcdéw
Przemystu Piwowarskiego w Polsce jest
Cel 17, czyli partnerstwa na rzecz celow,
a szczegblnie Zadanie 1717 polegajace
na zachecaniu do tworzenia
i promowaniu efektywnych partnerstw
publicznych, publiczno-prywatnych
i zudziatem spoteczenstwa
obywatelskiego, budowanych
na doswiadczeniu i niezbednych
strategiach partnerstwa.

Przyktadem dziatan sg wspélne akcje
i kampanie marketingowe wpisujace si¢
we wczesniej wymienione Cele, a takze
ogblna wspotpraca i wymiana
doswiadczen rynkowych.

Wymienione powyzej przyktady dziatan podejmowanych przez cztonkéw Zwiazku Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie jasno pokazuja, ze Zwiazek jako organizacja

ma znaczacy wptyw na realizacje Celow Zrownowazonego Rozwoju i inicjuje szeroki wachlarz
inicjatyw, aby ten wptyw zwieksza¢. Pokazuje to, jak wazne dla branzy jest dazenie
do zrownowazonego rozwoju i kontynuacja wspotpracy w tym zakresie.




Cele Zrownowazonego Rozwoju i Zadania, na ktére branza piwowarska ma najwiekszy wptyw

Cel zrownowazonego Zadania
rozwoju

Wzmocnienie zapobiegania i leczenia uzaleznien od srodkow odurzajacych,
Cel 3: w tym narkotykéw oraz szkodliwego spozycia alkoholu (Zadanie 3.5)

Dobre zdrowie
i jakos¢ zycia Zmniejszy¢ o potowe liczbe wszystkich rannych i ofiar $miertelnych
w wypadkach drogowych na swiecie (Zadanie 3.6)

Zapewnienie wszystkim kobietom i mezczyznom réwnego dostepu do
przystepnej finansowo i wysokiej jakosci edukacji technicznej, zawodowej

Cel 4: i wyzszej, w tym do uczelni wyzszych (Zadanie 4.3)

Dobra jakos¢ edukacji Zwiekszenie liczby mtodziezy i dorostych, ktérzy posiadaja odpowiednie

umiejetnosci potrzebne do uzyskania zatrudnienia, znalezienia godziwej pracy
i rozwoju przedsigbiorczosci (Zadanie 4.4)

Poprawienie jakosci wody poprzez redukcje zanieczyszczen, likwidowanie
wysypisk $mieci, ograniczenie stosowania szkodliwych substancji chemicznych
i materiatow, a takze zmniejszenie o potowe ilosci nieoczyszczonych sciekow
l i podniesienie poziomu recyklingu (Zadanie 6.3)
Cel 6:

Czysta woda Podniesienie efektywnosci wykorzystywania wody we wszystkich sektorach oraz
i warunki sanitarne zapewnienie zréwnowazonego poboru W(;dy oraz dostawy wody pitnej (Zadanie
6.4

Zapewnienie ochrony i odnawianie ekosystemow zaleznych od wody,
w tym terenéw gorskich, lasow, terenéw podmoktych, rzek, jezior i wod
podziemnych (Zadanie 6.6)

Cel 7:
Czysta
i dostepna energia

Zwiekszenie udziatu odnawialnych zrédet energii
w globalnym miksie energetycznym (Zadanie 7.2)

Zapewnienie petnego i produktywnego zatrudnienia oraz godnej pracy dla
wszystkich oraz zapewnienie jednakowego wynagrodzenia za prace

Cel 8: o takiej samej wartosci (Zadanie 8.5)

Wzrost gospodarczy

i godna praca Ochrona praw pracowniczych oraz promowanie bezpiecznego srodowiska pracy
dla wszystkich pracownikéw (Zadanie 8.8)

Cel 11:
Zréwnowazone miasta
i spotecznosci

Zapewnienie wszystkim ludziom dostepu do mieszkan oraz podstawowych ustug
i poprawienie warunkéw zycia (Zadanie 11.1)

Cel 12:
Odpowiedzialna Obnizenie poziomu generowania odpadow poprzez prewencje, redukgcje,
produkcja recykling i ponowne uzycie (Zadanie 12.5)

i konsumpcja

Zwiegkszenie poziomu edukacji oraz potencjatu ludzkiego
C.el 13{ i instytucjonalnego, podniesienie poziomu swiadomosci na temat tagodzenia
. Dz|?t.an|a. zmian klimatycznych, adaptacji i skutkéw zmian klimatycznych oraz systeméw

w dziedzinie klimatu wczesnego ostrzegania przed zagrozeniami (Zadanie 13.3)

. Cel15: Wtaczenie kwestii bior6znorodnosci i ekosysteméw do planéw
Zycie na ladzie i sprawozdan oraz w procesy rozwojowe (Zadanie 15.9)

Cel 17: Zachecanie do tworzenia i promowanie aktywnych partnerstw publicznych,
. publiczno-prywatnych i z udziatem spoteczenstwa obywatelskiego, budowane

Partnerstwa na doswiadczeniu i niezbednych strategiach partnerstwa (Zadanie 17.17)

na rzecz celéw



Andrzej Olkowski

Prezes Stowarzyszenia Regionalnych Browaréw Polskich

Browary regionalne réwniez stawiajg na zréwnowazony rozwdj - wprowadzana
jest energia odnawialna. Dodatkowo odzyskuje sie wode w maksymalnym
mozliwym stopniu w matym zaktadzie, a do ogrzewania wykorzystywany jest gaz
ziemny. W szczeg6lnosci browary regionalne w najwiekszym stopniu pozyskujg
swoje surowce z jak najblizszych zrédet, stawiajg na regionalny transport.
Browary pracujg w regionie, dla regionu i korzystajgc z regionu.



4. Notka metodyczna

4.1 Metodologia - model Input-Output

Wktad branzy piwowarskiej (w ujeciu rocznym) zostat oszacowany za pomoca modelu Wassilego Leontiefa,
nazywanego tez modelem Input-Output. Metoda ta koncentruje sie na badaniu zaleznosci miedzy réznymi
gateziami gospodarki oraz przedsiebiorstwami. Model ten pozwala zbada¢, w jaki sposdb dziatalnos¢
danego przedsiebiorstwa lub branzy wptywa na rozwéj swojego otoczenia, z uwzglednieniem dostawcow
i poddostawcow reprezentujacych rézne gatezie gospodarki.

Model zostat oparty na najbardziej aktualnych tablicach przeptywéw miedzygateziowych, w biezacych
cenach bazowych dla produkcji krajowej w2010 r., opublikowanych przez GUSw2019r.

Wizualizacja zaleznosci I-0
Wptyw branzy piwowarskiej na gospodarke, model Input-Output

— Obszary wptywu
— W ramach wskazanych kanatéw wptywu
mozliwe jest pokazanie oddziatywania na:

ZAKUPY s BN SPRZEDAZ

g _——— A
d ; Wartos¢ dodan
Tzw. Backward linkage J Tzw. Forward linkage ?
l PRODUKCJA l
O O O
) . i m Miejsca pracy
Wptyw zakupéw dokonywanych Wptyw sprzedazy produktow
przez branze piwowarska branzy piwowarskiej przez
na rozwoj poszczegélnych podmioty z poszczegdlnych
gatezi polskiej gospodarki gatezi na ich rozwoj
(wp’fyw wyn ikajacy (wptyw wynikajacy ze é Dochody ludnosci
z dziatalnosci operacyjnej sprzedazy produktow
branzy piwowarskiej). branzy piwowarskiej).
Wymiary wptywu:
o Wptyw bezposredni ﬁ Dochody
o Wptyw poéredni finanséw publicznych
e Wptyw indukowany

Wptyw zostat oceniony w czterech obszarach: wartosci dodanej, miejsc pracy, wynagrodzen oraz finansow
publicznych. Na kazdy z tych obszaréw branza wptywa w sposéb bezposredni, posredni i indukowany.

e Efekt bezposredni: zwigzany z tym, ze popyt na piwo powoduje zwiekszenie produkcji w browarach,
ktore kupuja surowce, materiaty i ustugi od dostawcoéow z innych sektoréw gospodarki.

e Efekt posredni: wynika z tego, ze wiekszy popyt na piwo tworzy warto$¢ dodana i miejsca pracy
oraz wptywa pozytywnie na wynagrodzenia nie tylko u bezposrednich dostawcow i poddostawcow,
ale takze u wspdtpracujacych z nimi przedsiebiorcédw (np. zwigzany z tym, ze producent opakowan
kupuje wiecej surowcow i ustug lub gdy wieksza liczba pracownikéw generuje wiekszy popyt
na ustugi transportowe do zaktadéw pracy).

e Efektindukowany: wzrost dochodéw pracownikéw browardw, jak i 0séb zatrudnionych
przez dostawcow i poddostawcow, powoduje wzrost popytu i konsumpcji na rynku w réznych,
niezwigzanych z produkcja piwa sektorach. Dodatkowo, w wyniku sprzedazy piwa generowane
sg warto$¢ dodana, miejsca pracy, wynagrodzenia oraz wptywy finanséw publicznych w innych
branzach, w szczegélnosci w handlu i HoReCa, z uwagi na dodatkowy popyt na inne produkty i ustugi.
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Przypisy

"Numer w Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci PKD 10.05.Z

2 taczna wartosé podatkéw (m. in. akcyza, VAT, PIT, CIT, podatek
od nieruchomosci) i innych danin publicznych zaptaconych
przez branze piwowarska

3 R6znica w wysokosci wolumenu produkcji i sprzedazy wynika
ze znaczacej skali eksportu piwa z Polski na rynki innych krajéw,
istotnie wiekszej niz skala importu piwa zagranicznego.

4 Klimek (2014), str. 118

5 Spozycie per capita w2020 r. szacunek wtasny Deloitte
na podstawie danych GUS

6 Szacunki Deloitte na podstawie danych IERiGZ-PIB oraz Eurostat

7W 2020 r. wydajnos¢ produkcji nieznacznie spadta, do ok. 4 tys.
hektolitrow na 1 pracownika, w wyniku zmniejszenia skali produkcji
spowodowanego pandemia.

8 KPMG (2014), str. 21

9 Klimek (2014), str. 118

1039,2 mln hektolitréw to wysokos¢ produkcji piwa z wytaczeniem

piwa bezalkoholowego i niskoalkoholowego. Catkowita wielko$¢
produkcji w2019 r. wyniosta 40,1 mln hektolitrow. Wartos¢ wskazana
w tabeli przyjete zostata w celu poréwnania z innymi krajami.

"1 Na podstawie https://oec.world/en/profile/bilateral-

product/beer/reporter/pol

12 O0graniczenia dziatalnosci gospodarczej, takie jak zamkniecia

poszczeg6lnych branz, limity oséb, zakazy organizacji okreslonych
rodzajéw wydarzen itp.

13 kaczna wartos¢ podatkéw i innych danin publicznych optaconych
dzieki dziatalnosci branzy uwzglednia zaréwno podatki i optaty
zaptacone przez producentéw piwa (ok. 5 mld 817 mln ztotych),
jak i podatkii optaty pochodzace zinnych branz, bedacych
partnerami handlowymi browaréw (dostawcy surowcoéw, opakowan,
ustug biznesowych i inni kooperanci).
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ZPPP - kim jestesmy?
Jak dziatamy?
Jaka jest nasza rola na rynku?

Zwiazek Pracodawcow Przemystu
Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie
to organizacja branzowa skupiajaca
najwiekszych producentéw piwa w Polsce.
W jej sktad wchodza: Kompania Piwowarska,
Grupa Zywiec i Carlsherg Polska.

e ZPPP zajmuje sie dbaniem o dobre imie
branzy piwowarskiej, reprezentuje cztonkéw
wobec administracji rzadowej, samorzadowej,
organizacji spotecznych i innych.

e Jego rola obejmuje takze prowadzenie
dziatalnosci ukierunkowanej na ksztattowanie
odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu,
poprzez propagowanie kultury piwnej
oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw
majacych na celu przeciwdziatanie
nieodpowiedzialnej konsumpgji alkoholu,
w szczegblnosci spozywaniu alkoholu przez
kobiety w ciazy i nieletnich oraz prowadzeniu
pojazdéw pod wptywem alkoholu.

Dobrowolne znaki odpowiedzialnosciowe

»Nigdy nie jezdze po alkoholu’,
»Alkohol. Tylko dla petnoletnich”
oraz ,W cigzy nie pije alkoholu”

Integralng czescia branzowej samoregulacji
jest dobrowolne stosowanie tzw. znakéw
odpowiedzialnosciowych na opakowaniach piwa,
stronach www producentéw, materiatach
promocyjnych oraz w spotach reklamowych.
Browary zrzeszone w Zwiazku umieszczaja je
na swoich produktach od 2008 roku.
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Zwiazek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie

00-165 Warszawa

ul. Zamenhofa 5 lok. 5 ‘ tel.: (22) 416 70 05

e-mail: biuro@browary-polskie.pl ‘ www.browary-polskie.pl




